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МАРКЕТИНГОВІ ДОСЛІДЖЕННЯ КОН’ЮНКТУРИ  
РЕГІОНАЛЬНОГО ТОВАРНОГО РИНКУ

MARKETING RESEARCH OF THE REGIONAL GOODS MARKET

У статті розглянуто структуру маркетингових досліджень регіонального товарно-
го ринку. Визначено принципи дослідження кон’юнктури регіонального товарного ринку. 
Запропоновано етапи дослідження регіонального товарного ринку (надання характери-
стики ринку; розробка методики вивчення кон’юнктури; збір і нагромадження кон’юнк-
турної інформації; аналіз кон’юнктури; прогноз кон’юнктури) та надано характеристику 
етапів. Визначено та розкрито більш детально такі фактори макросередовища регіо-
нального ринку як: економічні, технологічні, політичні, правові, ресурсні, демографічні, 
соціально-культурні та міжнародні. Розкрито особливості взаємодії між факторами 
мікросередовища регіонального ринку за такими категоріями як: виробники продукції, 
споживачі, посередники, ринок як такий, комунікації. Уточнено етапність проведення 
кон’юнктурних досліджень регіонального ринку.

Ключові слова: регіональний товарний ринок, маркетингові дослідження, фактори 
макросередовища, фактори мікросередовища, кон'юнктура регіонального товарного 
ринку, етапи дослідження.

The article examines the structure of marketing research of the regional commodity market, 
which involves determining the state, trends and forecasting the prospects of market development 
using methods of analyzing external and internal factors of the market environment, aimed at 
evaluating the aggregate demand and aggregate supply of products presented on the market. 
The principles of regional commodity market conjuncture research are determined, such as: 
the principle of unity of theory and practice; the principle of systematicity; the principle of 
development; the principle of objectivity; principle of decomposition; principle of abstraction. It 
has been established that the trends of national or sectoral commodity markets may not coincide 
with the situation on the regional commodity market, therefore observations on the regional market 
should be systematic in connection with fluctuations and instability of the business environment. 
An algorithm for analyzing the state of the regional commodity market is proposed, which must 
be performed in the following sequence: conducting an analysis of the general economic state; 
determination of factors of the macro- and microenvironment of the regional market; provision of 
general characteristics of the regional market; determination of aggregate demand for products 
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on the market; determination of the total supply of products; establishing the ratio of supply 
and demand; establishing the ratio of export and import; evaluation of product sales features; 
study of price dynamics and price policy; execution of business forecast. The stages of regional 
commodity market research are recommended (providing a market characterization; development 
of a methodology for studying the current situation; collection and accumulation of current 
situation information; current situation analysis; current situation forecast) and a description of 
the stages is provided. Such macro-environmental factors of the regional market as: economic, 
technological, political, legal, resource, demographic, socio-cultural and international are 
defined and disclosed in more detail. The peculiarities of the interaction between the factors 
of the microenvironment of the regional market are revealed in such categories as: product 
manufacturers, consumers, intermediaries, the market as such, communications. The phasing of 
regional market research has been clarified.

Keywords: regional commodity market, marketing researches, macroenvironmental factors, 
microenvironmental factors, regional commodity market situation, research stages.

Постановка проблеми. Формування регіональних товарних ринків відбува-
ється під впливом цілої низки чинників. При цьому не всі тенденції які характерні в 
цілому для національного ринку, де виробляються та реалізуються певні групи това-
рів, співпадають з тенденціями, що відбуваються в межах конкретних регіональних 
ринків. Це обумовлено і регіональними особливостями виробництва, що пов’язані з 
певною ресурсною базою регіону, традиційністю виробництва та історичним розподі-
лом засобів виробництва, погодними умовами, логістикою, численністю населення та 
багатьма іншими факторами. Але в такому ключі особливо актуальними становляться 
питання продовольчої безпеки регіонів та вирівнювання у розвитку менш розвинених  
регіонів.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Вивченням структури та змісту дослі-
джень ринку висвітлювали у своїх працях такі науковці як: Андрійчука В.Г. [7], Бала-
банова Л.В. [6], Божкова В.В. [8], Войчак А.В. [8], Гаркавенко С.С. [5], Куденко М.В.  
[2], Марусей Т.В. [1], Мороза Л.А. [9], Старостіну О.А. [3], Саблука П.Т. [10],  
Турченюк М.О. [3], Шпичака О.М. [10] та ін. Але зміст та етапність проведення ана-
лізу кон’юнктури саме регіонального товарного ринку є недостатньо дослідженим.

Формулювання цілей статті. Метою статті є визначити та охарактеризувати етапи 
проведення маркетингових досліджень кон’юнктури регіонального товарного ринку.

Виклад основного матеріалу. Дослідження регіонального товарного ринку перед-
бачає визначення стану, тенденцій та виконання прогнозу щодо перспектив розвитку 
ринку за допомогою методів аналізу зовнішніх і внутрішніх факторів ринкового сере-
довища, спрямованих на оцінювання сукупного попиту та сукупної пропозиції про-
дукції, що представлена на ринку.

Методологія дослідження ринку включає сукупність методів, вибір яких обґрунто-
ваний метою, принципами та особливостями об’єкту дослідження. Але, якщо розгля-
дати дослідження конкретного товарного ринку, особливо регіонального, том більш 
детального вивчення потребує саме його кон’юнктура.

Дослідження кон’юнктури регіонального товарного ринку повинно будуватись на 
наступних принципах [1, с. 10]:

– принцип єдності теорії і практики (використання теоретичних напрацювань 
для оцінювання практичних ситуацій, і навпаки – вивчення результатів діяльності під-
приємств з виробництва продукції птахівництва для уточнення системи показників, 
що характеризують розвиток регіонального ринку);

– принцип системності (будь – яка взаємодія суб’єктів ринку складається у певну 
систему відносин);

– принцип розвитку (характеризує динаміку кількісних та якісних змін об’єкта 
дослідження);

– принцип об’єктивності (систематизація та аналіз всіх факторів, що впливають 
на діяльність досліджуваних об’єктів);
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– принцип декомпозиції (виокремлення складових предмету дослідження та про-
ведення їх аналізу та визначення впливу та значущості складових на загальний стан 
предмету дослідження);

– принцип абстрагування (на підставі аналізу проведення градації факторів за 
ознакою «суттєві / несуттєві»).

Аналіз регіонального ринку продукції птахівництва неможливий без дослідження 
загальноекономічної кон’юнктури та кон’юнктури товарного ринку та встановлення 
зв’язків між цими складовими. Але при цьому необхідно враховувати, що тенденції 
національних або галузевих товарних ринків можуть не співпадати зі становищем на 
регіональному ринку. Спостереження на регіональному ринку повинні бути систем-
ними у зв’язку з коливаннями та нестійкістю кон’юнктури. Виконання кон’юнктурних 
досліджень повинно виконуватись послідовно та з врахуванням особливостей обра-
них періодів досліджень.

Кон’юнктурні дослідження регіонального ринку продукції птахівництва викону-
ються в певній послідовності (табл. 1, рис. 1).

Аналіз загальноекономічної кон’юнктури повинен надати характеристику загаль-
ної ситуації в країні: впливу політичних, демографічних, інфляційних процесів, сту-
пінь забезпечення всіма видами ресурсів, доходів населення країни, рівня споживання 
та споживчих уподобань відносно основного набору продуктів харчування і т.д.

Аналіз регіонального ринку передбачає оцінку факторів макро- та мікросередо-
вища. До факторів макросередовища регіонального ринку відносяться: економічні, 
технологічні, політичні, правові, ресурсні, демографічні, соціально-культурні та між-
народні (рис. 2).

Фактори макросередовища регіонального ринку – це суб'єкти, сили і ситуаційні 
фактори, що виливають на регіональний ринок ззовні є факторами непрямого впливу і 
є неконтрольованими. Вони не контролюються ані споживачами, ані виробниками, ані 
посередниками, тобто, жодним суб’єктом ринку.

Мікросередовище є середовищем прямого впливу та поєднує елементи, що без-
посередньо впливають на функціонування ринку і випробують на собі відповідний 
вплив. Елементами мікросередовища ринку є: споживачі; посередники; виробники; 
контактні аудиторії та ринок як такий (рис. 3).

Всі фактори мікросередовища регіонального ринку тісно взаємодіють, але 
основний вплив чинять саме споживачі, тому що саме незадоволені потреби, що ство-

Таблиця 1
Характеристика етапів дослідження регіонального товарного ринку 

Назва етапу Зміст етапу

Надання 
характеристики ринку

Визначення особливостей ринку, характеристика основних еконо-
мічних показників, проведення типологізації показників, з’ясування 
виду та типу кон’юнктури регіонального ринку.

Розробка методики 
вивчення кон’юнктури

Аналіз відповідності існуючих методів дослідження задачам та осо-
бливостям регіонального ринку продукції птахівництва, адаптація 
системи показників під поставлені завдання.

Збір і нагромадження 
кон’юнктурної 
інформації

Виявлення основних тенденцій ринку, підбір та оцінка одиничних 
показників та формування узагальнюючих показників, інтерпретація 
динаміки економічних процесів.

Аналіз кон’юнктури
Розрахунок статистичних характеристик та інтерпретація спрямова-
ності кон’юнктури. Оцінка потенціалу ринку. Підсумовування резуль-
татів дослідження.

Прогноз кон’юнктури Виконання прогнозів за отриманими результатами: прогноз виробни-
цтва, прогноз споживання, прогноз динаміки цін.

Джерело: складено та адаптовано за [2, с. 112]
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Рис. 1. Алгоритм аналізу кон'юнктури регіонального товарного ринку 
Джерело: складено та адаптовано за [2, с. 154]

рюють сукупний попит, та спонукають виробників до виробництва продукції, посе-
редники створюють зв'язок між споживачами та виробниками та сприяють зручності 
покупок, комунікації (контактні аудиторії) забезпечують процес поінформованості 
всіх учасників ринку, характеристика самого ринку, як наслідок процесів, що відбу-
ваються на ньому, відіграє важливу роль у привабленні нових виробників продукції, 
посередників до реалізації продукції птахівництва.

Деякі науковці характеризуючи середовище впливу на діяльність суб’єктів еконо-
міки розподіляють на макро-, міді- та мікросередовище.

При цьому фактори впливу розподіляють наступним чином [4, с. 305]:
– макросередовище (культура, економіка, законодавство, політика, екологія, нау-

ково-технічний прогрес);
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Рис. 2. Фактори впливу макросередовища на регіональний товарний ринок 
Джерело: складено та адаптовано за [3, с. 62]

– мідісередовище (ЗМІ, групи громадськості, громадські організації, логістичні 
компанії);

– мікросередовище (власний персонал підприємства, конкуренти, споживачі, 
посередники, інновації, постачальники).

Але ми не погоджуємось з такою думкою, так як в такому випадку фактори контр-
ольовані та неконтрольовані імплементують до одного середовища, що ускладнює 
визначення ступеня та можливості впливу на ці фактори окремого суб’єкту ринку.

При аналізі кон’юнктури регіонального ринку особлива увагу приділяється не 
тільки формування переліку факторів, а й визначенню тривалості дії факторів та їх 
періодичності. При проведенні кон’юнктурних досліджень необхідно враховувати, що 
не всі показники підлягають кількісному (числовому) оцінюванню, для деяких показ-
ників можливе використання лише якісного (описового) оцінювання.

Методика проведення кон’юнктурних досліджень регіонального ринку прово-
диться у наступній послідовності:

– формування системи показників для оцінювання кон’юнктури конкретного 
регіонального ринку;

– збір інформації та проведення оцінювання;
– з’ясування причин отриманих результатів оцінювання;
– формування узагальнених висновків щодо отриманих результатів та припущень;
– виконання прогнозів щодо майбутнього стану кон’юнктури регіонального 

ринку;
– розробка стратегії розвитку регіонального ринку.

Економічні фактори
– темпи економічного

росту;
– рівень зайнятості в країні

та галузі;
– темпи інфляції;
– платоспроможність

підприємств.

Природно-ресурсні 
фактори

– наявність у країні
сировинних ресурсів;

– ціни на сировину;
– ціни на корма та

енергоресурси.

Соціально-культурне 
середовище

– установки, традиції, життєві
цінності у суспільстві;

– ставлення до продукції;
– очікування населення;
– національні почуття.

Регіональний
ринок

Міжнародні фактори
– можливості проникнення на

міжнародні ринки;
– співвідношення експорту /

імпорту на ринку;
– конкурентоспроможність

продукції на зовнішніх ринках.

Демографічні фактори
– чисельність населення та

її динаміка;
–    рівень міграції населення;
– міграційні процеси;
– співвношення міського та

сільського населення.

Технологічні фактори
– інноваційність та

ефективність технологій
вирощування та
переробки птиці.

Політичні фактори
– стан законодавства;
– державне регулювання

сфери птахівництва;
– політична ситуація в

країні.
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Висновки. Результати проведеного дослідження показали, що в основі марке-
тингових досліджень будь-якого ринку знаходиться аналіз його кон’юнктури. Було 
встановлено, що дослідження конкретного товарного ринку не можливі без прове-
дення аналізу загальноекономічної кон’юнктури країни. Алгоритм аналізу кон'юнк-
тури регіонального товарного ринку виконується в наступній послідовності: про-
ведення аналізу загальноекономічної кон’юнктури; визначення факторів макро- та 
мікросередовища регіонального ринку; надання загальної характеристики регіо-
нального ринку; визначення сукупного попиту на продукцію на ринку; визначення 
сукупної пропозиції продукції; встановлення співвідношення попиту та пропози-
ції; встановлення співвідношення експорту та імпорту; оцінка особливостей збуту 
продукції; вивчення динаміки цін та цінової політики; виконання кон’юнктурного  
прогнозу.

Рис. 3. Фактори прямого впливу мікросередовища  
на функціонування регіонального товарного ринку 

Джерело: складено та адаптовано за [3, с. 43]
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